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orRGANALYS .

HJALPER DIG ATT UTVECKLA BRA TJANSTER A

TESTA ER FORST HAR - VAD NI IDAG KAN OM TJANSTEUTVECKLING?

® Vi gdrigenom alla steg i utvecklingsprocessen
® Vigar kort igenom om Agil projektmetodik

= Ni far tydliga instruktioner

= Ni far ett riktigt bra instuderingsmaterial?

= Ni kan vara upp till X anvandare samtidigt

, ® Anvand tjansten sa mycket ni vill och nar det
Vi hjalper er att utveckla nya tjanster

e I passar er, under ett helt ar for endast X kr

Foretagets namn: |Ditt namn: |Datum:

ORGANALYS INSIKT ORGANALYS INSIKT: Vad kan du om tjansteutveckling idag?
H~ ar ser ni snabbt- vad ni behover 0.1 Min problembeskrivning &r? [0.2 Min tjiansteidé &r? (min losning)
Vad? IVud, For vem, Hur, och Varfor?

komplettera dagens resurser med -
in nann i startar u p p ett utveckl i ngs_ Din betygssittning av fragorna nedan - 2 | 3 | 4 -

. . . ) 1. Staimmer inte alls, 2. Stimmer mindre bra, 3. Stimmer delvis, 4. Stimmer bra, 5. Stimmer mycket bra
projekt. Rod text ar under utveckling

1. Om produktlogik & tjinstelogik

e Skriv in kundens problem idag —
.2 Tjénstelogil
e Diskutera fram en bra l6sning? L83 Tianstefiering
1.4 Samskapande med kund
 Presentera den fér malgruppen? 2. Om kunden
2.1 Kundresan
e Utvardera kundernas synpunkter? 22 Kundens virdeskapande process
2.3 Kundens behov
e Hur ska tjansten se ut? 24 Kundens resultat
3. Om tjinstedesign
¢ Vad kostar det att utveckla den? 5.1 Enkel och anvndarvanig
. 3.2 Vem ér var kund
e Hur mycket / hur ska vi ta betalt? 33 Design

3.4 Prototyp

e Klarar vi av att leverera den idag?

4. Om omvirlds & marknadsanalys
4.1 Omvirldsfaktorer

e Hur ska vi marknadsféra tjansten?

4.2 Branschstruktur

4.3 Konkurrenter

e Utvardera och stam av resultatet o
.4 Marknadsanalys
mot det forsta l6sningsforslaget? 5. Om prissttning & marknadsforing

5.1 Kunden betalningsvilja och betalningsférmaga

e Kan vi ta med oss dessa nya 52 Affirsmodellen
5.3 Vart unika kunderbjudande
erfarenheter och utveckla nagot 54 Marknadsforingskanaler
A 6. Om Agil projektledning
annat i var verksamhet? 6.1 Detagila arbetssattet

6.2 Agil mélformulering & styrning
6.3 Projektekonomi (kalkyl & budget)

6.4 Framgangsfaktorer
“Det finns tva typer av féretag, de som 7. Om utvirdering & riskhantering
kontinuerligt utvecklar sitt kunderbjudande 71 Utvérdering av vad som gt daligt
7.2 Utvirdering av vad som gétt bra
och de som hoppas att marknaden 73 Vad behover vi Aigarda
Ska bll battre” 7.4 Behover vi se over var affarsidé?

BETYGSUTVARDERING: 1 = Stora brister 2 = Brister 3 = Godkant 4 = Bra 5 = Mycket bra

Kontakta oss for mer information!
Organalys.se - Info@organalys.se - 070-223 60 59 - Fastitia,- Att: Peter Palm - Tessingatan 8 - 72216 Vasteras

Copyright 2023 Fastitia. Denna tjanst ar skyddad enligt lagen om upphovsratt
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